N[G
” Factsheet

ands
« and

udines

the game advertising
networking event

Brands and Games
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Where Brands and Games meet

Dinsdag 10 maart 2009
' David Edery op Brands and Games 1000C 1800’ Utrecht

' David Edery (US) is wereldwijd
verantwoordelijk voor het portfolio van

Xbox Live Arcade en een autoriteit op LO u |SH artl O O p e rC O m p I eX

gebied van gamadvertising &
advergamingCcauteurvan het recent
@S NE OK S ytSayfigingtie Sgme: &

»0AVID EDERY How Video Games Are Transforming the
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Brands and Games 09 hosts
Scope Brands and Games

Brands and Gamedsiedt over- eninzichtin advergamingen game
advertisingmogelijkhederin debreedstezin: 1.rondomgames lfv. op
gameportal, 2. in gamesb. product placement in pen console
games olirtuele werelden), 3. met gamesb{. branded games en eo
marketing).

Dagvoorzitter
Peter Warman
Managing Director
Newzoo.coni IAB

Keynotespeaker
David Edery (US), Manager
Portfolio Xbox Live Arcade

Keynote jntroductie en parallelsessies ,
Author Changing the Game

De keynotediedeneeninspirerendinzichtin de impact van gaming op
de samenlevingn dekansenvoor marketeers Deindividuele
parallelsessiesiemenhet niveaubinnenmarketingcommunicatials
uitgangspunt 1) Games in dmarketingstrategie 2) Games in het
campagneconcept, 3) Games in deediamix Eventueewordt 4)

Measurement & Evaluatiotmegevoegd Ontwikkelaar€EN Organisator
adverteerdersaanhet woord! Seth van der Meer
Voorzitter

Sponsors
tlbaCO & Speeddating

m PIL @%
v ilse media codemasters’  Gedurende de dag worden meer dan

wwwspelpun nl GAMES U-mEfH'ﬁié“
100 mini-meetingsgefaciliteerd.
Adverteerders kunnen vooraf

Interactive Advertising Bureau Speeddatlngafels claimen.
HetInteractive AdvertisingBureau Nederland (IAB)

is het onafhankelijke orgaan en kennisplatform op het gebied van
online advertising interactive marketing, mobileadvertising& iTV. Het IAB
kent een specifiekéaskforcevoor gameadvertising naasttaskforcesop
gebieden zoals search, mobile, video en opleidingen. Circa 150 bedrijven zijn aangesloten bij het JEECICEHINC 1 41 4 U Ke] o)
o robert@nlgd.nl| +31 (0)6 24686973
Stichting NLGD Event: Alessandra van Otterlo, NLGD

Brands and Games 2009 wordt georganiseerd door stichting NLGD. Newz
N I_ G D ondersteunt bij het samenstellen van programma en de promotie. NLGD alessandr@nigd.nl| +31 (0)6 12426884
Programma: Peter Warman, IAB/Newzoo

ondersteunt degamesindustrie in Nederland door het organiseren van 1. :
activiteiten, publicaties en evenementen met vaak een internationale uitstraling. Voorbeelden zijn [eEUIEVES ) E Nl | Rpch M (0) [ kst itI0e Y4
Fesitivalof GamesGameJamNPOX.

Organisator
Marco Derksen
Voorzitter

IAB Nederland

organisatie
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Brands and Games

Summit 2009
Where Brands and Games meet

Welcome | Registration for speed dating

Opening | Peter Warman, Managing Director Newzoo, Event chairman Brands

and GameSummit 09 with Marco Derkse@harimanAB Netherlands and
Seth van der Meer, chairman NLGD.

Keynote: How Video Games Are Transforming the Future of Business
David Edery, Worldwide Portfolio Manager Xbox Live Arcade (US).

Use Video Games to Drive Innovation, Customer Engagement, Productivity, and
Profit! Companies of all shapes and sizes have begun to use games to
revolutionize the way they interact with customers and employees, becoming
more competitive and more profitable as a result.

Introduction to Speed Dating | Peter Warman, Event Chairman

What is the value of my game advertising or advergaming campaign?

David Wolff, IAB Taskforce Game Advertising , Strategy Director, Isobar
Pieter Slingerland, Business Development Manager, DQ&A

Michiel Sala, Managing Director, Little Chicken

How do | compare game advertising and advergames with the use of
traditional advertising media? Launch and live demonstration of IAB model
measuring and valueing all types of game advertising and advergaming

Elevator Pitches parallel sessions | All speakers, 1 minute per speaker

Lunch Break
Speed dating session 1
Parallel sessions | round 1

Marketing Strategy Campaign concept m

OLA / UNILEVER & MTV
NETWORKS | Involving kids
with your brand, Watergames

KWF KANKERBESTRIDING &
GAMEPOINT | Activating the
spelpunt.nl community for

SPILGAMES | Games, a family
affair, communicating &
angaging with the whole

and IceAge cases charity family (through game portals)
MTV Networks / Nickelodeon: KWF Kankerbestrijding: Spilgames:

Eline Kwantes, Online AngeliqueBreeve Marketing Lisette SchippeiSaleDirector
Engagement Manager Kids Manager Brand:

Ola/ Unilever: Gamepoint: Tobe announced

Marieke deGoeij Brand Rik Haandrikman, Commercial

Manager Kids & Family Director

© Brands and Games 2009Mww.brandsandgames.org| NLGD & IAB



Programma

nd
Games

the game advertising
networking event

Brands and Games

Summit 2009
Where Brands and Games meet

13:45¢ 14:25 Tea-break
13:50 ¢ 14:20 Speed Dating session 2
14:25 ¢ 14:55 Parallel sessions | round2

Marketing Strategy Campaign concept
codeﬁ{ter‘s CODEMASTERS | Formula 1 UNIVERSAL MUSIC & NUON & MEDIA REPUBLIC |
* 2009 console & PC game, GOSUPERMODEL | Dutch The role of advergames in
overview of opportunities for introduction of band Jonas OF YLJ A 3IyWéon OF
s s brands Brothers using the Ballenjongensé
GoSupermodel community
NI s/
e Codemasters: Universal Music: Nuon:
Mike Hendrixen, Marketing Bart Engel, Director StijnRohof Marketing
le Manager Commercial Affairs Communicationg\dvisor
Brand: GoSupermodel: Media Republic:
1 MEDIA R3PUBLIC" To be announced i])c_)ost Bazelmans, Managing Boris NautaStrategyDirector
irector

14:55¢ 15:25 Speed Dating sesion 3
15:25¢ 15:55 Parallel sessions | round 3

Marketing Strategy Campaign concept
TO BE ANNOUNCED | To be 5halLbhQ{ tL%%! IGAWORLDWIDE |In-game
announced GAMEHELDEN | Joint advertising facts, prices and
GAMEHELDEN promotions with films vs. joint  solutions for the local Dutch
o To be announced: promotions with games, case market
To be announced Guitar Hero
liiilél]%& -@é" To be announced:
9‘;%9 To be announced 52YAy2Qa t Al T IGAWorldwide:
Hanneke défries, Marketing Ellen Marzell, VP Business
Gamehelden / Filmhelden: DevelopmenEMEA
Roy varVoorthuysen Brand:
) I A Managing Director Tobe announced

WORLDWIDE

16:00¢ 16:30 Conclusions & take-aways

PeterWarman, Event Chairman
www.brandsandgames.org

16:30¢ 18:00 Drinks & Bites 249eur RegularTicket
200euro EarlyBird

49 euro IABnembers

sponsors

as

Y SPIL ., & (g Apa(on(
www spe|pun7 nl GAMES U H : e 4 . De leukste gaming sitel
Gane company  il5@ media codemasters .
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gm§ Brands and Games 2008

networking event
Donderdag 18 juni 2008

Evaluatie Brands and Games 2008

Brands and Gamesok in 2008bijna 200 bezoekerglie konden C20203 . I'D ny
profiterenvan 3plenairepresentatiesen 12parallelsessies
verdeeldover 4 tracks. Hetvenementalsgeheelisalszeer Plenaire sessies

positiefervaren wat blijkt uit de resultatenvaneen
evaluatierondegedaanonderdeelnemersvan het event en
spontaanbinnengekomerreacties Alssuccesfactoremverden
genoemd delocatie adverteerdersaanhet woord samenmet
hund 31 YAy 3 shdikkeplayirinbizbnHeruitloop, het
speeddatenen deinformele sfeerwaarinhet makkelijkwas
contact temaken

SpeerpunterBrands and games Summit 2009

In 2009zijn veel elementenuit de 2008editie weer terug te
vinden Speerpunterrijn: grootsereopzetvan het speed dating
onderdee| circa 25@leelnemersinternationaal
toonaangevenddeynote speakermraktischebruikbaarheid
caseservaringendelentussenadverteerdersonderling Nog
meerpersdanvorigjaar.

Adverteerders 23% (Media)bureaus 35%

Gamebedrijven 31% Overig 11%

Speed dating

Spontane reacties per mail ontvangen na Brands and Games 08

Yy Hetwas een erg interessant congres gisteren, met goede harde data om mensen
intern te overtuigen van het nut vaadvertisingrondom gamingen er waren een
aantal prima caseg®ick Nijhuis, Brand Manager PEPSICO

Yy Hierbij wil ik je complimenteren met de organisatie van Brands and Games; prachtigg
locatie en goede sprekers. Ook kijk ik terug op een geslaagde workshop met goede
interactie vanuit de zaaDennis Hendriksen, Online PR Marketeer Wehkamp

Yy Nog ons welgemeende complimenten vooejent We gingen met de nodige scepsis
natuurlijk weer naar Utrecht, aangezien we al meerdere malen bij dergeljiets
zijn geweest die ondanks alle goede bedoelingen toch nog strandden in alleen maa
bedoelingen. Dieventwas absoluut een uitzondering en op weg om een belangrijke
schakel te wordenlurrie Hobers, General Manager Codemasters

Selectie van adverteerders / merken aanwezig op BAG 08

L7 pHILPS QD
V-

B
Bz= Bayer
Wehkamp iy LTV achmes Sunweb

Sponsors BAG 08
media KEESING GROUP
monks PUZZLES & GAMES

Games Division

ek

@3 Postbank

~gamePain
&/@3 Playability

ilse media www.gamepoint.net
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