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Interactive Advertising Bureau
Het InteractiveAdvertisingBureau Nederland (IAB) 
is het onafhankelijke orgaan en kennisplatform op het gebied van 
online advertising, interactivemarketing, mobile advertising& iTV. Het IAB 
kent een specifieke taskforcevoor game advertising, naast taskforcesop 

gebieden zoals search, mobile, video en opleidingen. Circa 150 bedrijven zijn aangesloten bij het IAB. 

Speeddating
Gedurende de dag worden meer dan 
100 mini-meetingsgefaciliteerd. 
Adverteerders kunnen vooraf 
speeddatingtafels claimen.

Factsheet
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Stichting NLGD
Brands and Games 2009 wordt georganiseerd door stichting NLGD. Newzoo 
ondersteunt bij het samenstellen van programma en de promotie. NLGD 
ondersteunt de games-industrie in Nederland door het organiseren van 

activiteiten, publicaties en evenementen met vaak een internationale uitstraling. Voorbeelden zijn 
Fesitivalof Games, GameJam, NPOX. 

Contact
Sales: Robert Bol, NLGD
robert@nlgd.nl| +31 (0)6 24686973
Event: Alessandra van Otterlo, NLGD
alessandra@nlgd.nl| +31 (0)6 12426884
Programma: Peter Warman, IAB/Newzoo 
gamevertising@iab.nl| +31 (0)6 15855037

Organisator
Marco Derksen
Voorzitter
IAB Nederland

Keynotespeaker
David Edery (US), Manager
Portfolio Xbox Live Arcade
AuthorChanging the Game

Dagvoorzitter
Peter Warman
Managing Director
Newzoo.com/ IAB

Brands and Games 09 hosts

Organisator
Seth van der Meer
Voorzitter
NLGD

BreakingNews:
David Edery op Brands and Games!
David Edery (US) is wereldwijd 
verantwoordelijk voor het portfolio van 
Xbox Live Arcade en een autoriteit op het 
gebied van game advertising& 
advergaming. Co-auteurvan het recent 
ǾŜǊǎŎƘŜƴŜƴ ōƻŜƪ άChanging the Game: 
How Video Games Are Transforming the 
FutureƻŦ .ǳǎƛƴŜǎǎέΦ

Scope Brands and Games
Brands and Games biedt over- en inzichtin advergamingen game 
advertising mogelijkhedenin de breedstezin: 1. rondomgames (bv. op 
gameportals), 2. in games (bv. product placement in pc- en console 
games of virtuelewerelden), 3. met games (bv. branded games en co-
marketing). 

Keynote, introductieen parallelsessies
De keynotes biedeneeninspirerendinzichtin de impact van gaming op 
de samenlevingen de kansenvoormarketeers. De individuele
parallelsessiesnemenhet niveaubinnenmarketingcommunicatieals
uitgangspunt: 1) Games in de marketingstrategie, 2) Games in het 
campagneconcept, 3) Games in de mediamix. Eventueelwordt 4) 
Measurement & Evaluation toegevoegd. OntwikkelaarsEN 
adverteerdersaanhet woord!

sponsors

organisatie



10:00ς10:30 Welcome | Registration for speed dating  

10:30ς10:45 Opening | Peter Warman, Managing Director Newzoo, Event chairman Brands 
and Games Summit 09 with Marco Derksen, CharimanIAB Netherlands and 
Seth van der Meer, chairman NLGD.

10:45ς11:30 Keynote: How Video Games Are Transforming the Future of Business

David Edery, Worldwide Portfolio Manager Xbox Live Arcade (US).  

Use Video Games to Drive Innovation, Customer Engagement, Productivity, and 
Profit! Companies of all shapes and sizes have begun to use games to 
revolutionize the way they interact with customers and employees, becoming 
more competitive and more profitable as a result.

11:30ς11:45 Introduction to Speed Dating | Peter Warman, Event Chairman 

11:45ς12:15 What is the value of my game advertising or advergaming campaign? 

David Wolff, IAB Taskforce Game Advertising , Strategy Director, Isobar

Pieter Slingerland, Business Development Manager, DQ&A

Michiel Sala, Managing Director, Little Chicken

How do I compare game advertising and advergames with the use of 
traditional advertising media? Launch and live demonstration of IAB model 
measuring and valueing all types of game advertising and advergaming

12:15ς12:30 Elevator Pitches parallel sessions | All speakers, 1 minute per speaker 

12:30ς13:15 Lunch Break

12:45 ς13:15 Speed dating session 1

13:15ς13:45 Parallel sessions | round 1 

OLA / UNILEVER & MTV 
NETWORKS | Involving kids 
with your brand, Watergames
and IceAge cases

MTV Networks / Nickelodeon:
Eline Kwantes, Online 
Engagement Manager Kids
Ola / Unilever:
Marieke de Goeij, Brand 
Manager Kids & Family

Marketing Strategy

KWF KANKERBESTRIJDING & 
GAMEPOINT | Activating the 
spelpunt.nl community for
charity

KWF Kankerbestrijding:
Angelique Breeve, Marketing 
Manager
Gamepoint:
Rik Haandrikman, Commercial 
Director

Campaign concept

SPILGAMES | Games, a family 
affair, communicating & 
angaging with the whole 
family (through game portals)

Spilgames:
Lisette Schipper, SalesDirector
Brand:
To be announced

Media mix
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13:45ς14:25 Tea-break

13:50 ς14:20 Speed Dating session 2

14:25 ς14:55 Parallel sessions | round2

14:55ς15:25 Speed Dating sesion 3

15:25 ς15:55 Parallel sessions | round 3 

16:00ς16:30 Conclusions & take-aways

Peter Warman, Event Chairman 

16:30ς18:00 Drinks & Bites

CODEMASTERS I Formula 1 
2009 console & PC game, 
overview of opportunities for 
brands

Codemasters:
Mike Hendrixen, Marketing 
Manager
Brand:
To be announced

UNIVERSAL MUSIC & 
GOSUPERMODEL | Dutch 
introduction of band Jonas 
Brothers using the 
GoSupermodel community

Universal Music:
Bart Engel, Director 
Commercial Affairs
GoSupermodel:
Joost Bazelmans, Managing 
Director

NUON & MEDIA REPUBLIC | 
The role of advergames in 
ŎŀƳǇŀƛƎƴǎΣ ŎŀǎŜ άNuon
Ballenjongensέ

Nuon:
Stijn Rohof, Marketing 
Communications Advisor
Media Republic:
Boris Nauta, StrategyDirector

TO BE ANNOUNCED | To be
announced

To be announced:
To be announced
To be announced: 
To be announced

5haLbhΩ{ tL½½! ϧ 
GAMEHELDEN | Joint 
promotions with films vs. joint 
promotions with games, case 
Guitar Hero

5ƻƳƛƴƻΩǎ tƛȊȊŀΥ
Hanneke de Vries, Marketing
Gamehelden / Filmhelden:
Roy van Voorthuysen, 
Managing Director

IGA WORLDWIDE | In-game
advertising facts, prices and 
solutions for the local Dutch 
market

IGA Worldwide:
Ellen Marzell, VP Business 
DevelopmentEMEA
Brand:
To be announced

sponsors

Registration
www.brandsandgames.org

249 eur RegularTicket
200 euro EarlyBird
49 euro IAB members
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Impressie
Brands and Games 2008
Donderdag 18 juni 2008

Terugblik

Plenaire sessies

Parallelle sessies

Speed dating

Netwerken

Evaluatie Brands and Games 2008
Brands and Games trok in 2008 bijna200 bezoekersdie konden
profiteren van 3 plenairepresentatiesen 12 parallelsessies
verdeeldover 4 tracks.  Het evenementalsgeheelis alszeer
positiefervaren, wat blijkt uit de resultatenvan een
evaluatierondegedaanonderdeelnemersvan het event en 
spontaanbinnengekomenreacties. Alssuccesfactorenwerden
genoemd: de locatie, adverteerdersaanhet woord samenmet 
hunάƎŀƳƛƴƎ ǇŀǊǘƴŜǊέΣ strakkeplanning zonderuitloop, het 
speed datenen de informelesfeerwaarinhet makkelijkwas 
contact te maken. 

SpeerpuntenBrands and games Summit 2009
In 2009 zijnveelelementenuit de 2008 editie weer terug te 
vinden. Speerpuntenzijn: grootsereopzetvan het speed dating 
onderdeel, circa 250 deelnemers, internationaal
toonaangevendekeynote speaker, praktischebruikbaarheid
cases, ervaringendelentussenadverteerdersonderling. Nog
meerpersdanvorig jaar.

Sponsors BAG 08

Selectie van adverteerders / merken aanwezig op BAG 08

Spontane reacties per mail ontvangen na Brands and Games 08
ƴ Het was een erg interessant congres gisteren, met goede harde data om mensen 

intern te overtuigen van het nut van advertisingrondom gamingen er waren een 
aantal prima cases. Rick Nijhuis, Brand Manager PEPSICO

ƴ Hierbij wil ik je complimenteren met de organisatie van Brands and Games; prachtige 
locatie en goede sprekers. Ook kijk ik terug op een geslaagde workshop met goede 
interactie vanuit de zaal! Dennis Hendriksen, Online PR Marketeer Wehkamp

ƴ Nog ons welgemeende complimenten voor je event. We gingen met de nodige scepsis 
natuurlijk weer naar Utrecht, aangezien we al meerdere malen bij dergelijke events
zijn geweest die ondanks alle goede bedoelingen toch nog strandden in alleen maar 
bedoelingen. Dit eventwas absoluut een uitzondering en op weg om een belangrijke 
schakel te worden. Jurrie Hobers, General Manager Codemasters

Bezoekers 2008
Adverteerders 23% (Media)bureaus 35%
Gamebedrijven 31% Overig 11%

CƻǘƻΩǎ .!D лу
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