ands (G

dmes

the game advertising
networking event

Brands & Gabensart@@9
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Content

A Over Nuon Ballenjongens i Waarom? SR

A Historie i kort ovz campagnes + inschrijvingen MR
A Overzicht campagne i tmf, print, event MR

A Online mediaondersteuning MR

A Doelstellingen game SR

A Waarom een game? SR

A Gameplay MR/live

A Roll out - MR

A Resultaten SR/MR

A Learnings SR/MR
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Learnings

A Ontwikkel laag drempelige game/verslavend

A Prijsmechanisme met iedere dag/week prijs >
motiverend om deel te nemen.(highscore legen)

ASpeel tegen je vrienden
A Maak je merk niet belangrijker dan de gameplay
A Look&feel totale campagne in 1 lijn.
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Learnings

Simpel is niet alleen simpel. Het is een optelsom
van keuzes en het resultaat van een visie!
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Nuon Retail i Ballenjongens
Since 2006
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Nuon Retalil T Ballenjongens 2007 en 2008
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Nuon Retail i Ballenjongens 2009

{ -
ook
ORI

BALLENJ ONGENS petcc
VOOR ORANJE

Nuon zoekt in samenwerking met TMF weer talentvolle Officiéle Ballenjongens (jim) voor 2009. e

Ben je tussen de 12 en 16 jaar en ben je bereid heldendaden te verrichten om de bal weer in =,
hetveld te krijgen? Meld je dan nu aan op WWW.NUONBALLENJONGENS. NL voor de selectiedagen. '1"“\%"
En wie weet sta jij straks langs de lijn bij het Nederlands elftal! KNVB

Nuon is officieel sponsor van het Nederlands elftal

4
n
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Nuon Retail i Ballenjongens 2009 (game)

GEWVID UITDOEN GELDID UITDOEN GELUID UITDOEN
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MUN HIGHSCORE & MUN HIGHSCORE "’i, Clo. &

00029 0029 T‘s:

m VRIENDEN UITDAGEN m PRIUZEN VRIENDEN UITDAGEN HIGHSCORES m VRIENDEN UITDAGEN HIGHSCORES
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Nuon Retall i Ballenjongens 2009 (Hyves/MSN)
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